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Budzet —

Termin sy g = Zakladane wskazniki | ze wskaza- Badanie
Nazwa dzialania | Adresaci dzialania ey : feaciidaiahin e kot
Cel komunikacji komunikacyjne- | komunikacyjnego Narzedainssnodic b ah srédl dtb_/“;’ c
20 (erupy docelowe) przekazu oraz ef.ekty' tyc zrodia zialan
dzialan finansowa | komunikacyjnych
nia
Caly rok Poinformowanie Kampania Wszyscy - Informacje na oficjalnej | Wskaznik: 0,00 Monitoring
potencjalnych informacyjna potencjalni stronie internetowej LGD | Artykut zamieszczony ogladalnosci strony
wnioskodawcow dotyczaca wnioskodawcy, na stronie LGD (ilos¢ LGD
o koniecznosci obowigzkow w szczegolnosci 2/rok), aktualizowany
przestrzegania komunikacyjnych | rolnicy, niezwlocznie w
obowigzkow beneficjentow przedsigbiorcy, przypadku zmiany
komunikacyjnych EFSI organizacje przepisow dotyczacych
wynikajacych z art. pozarzadowe obowigzkow
50 ust. 1 i mieszkancy komunikacyjnych
rozporzadzenia UE obszaru, grupy
2021/1060 oraz 0s0b w Efekt:
zasad komunikacji, niekorzystnej Poinformowanie
zgodnie sytuacji, jsfp potencjalnych
z informacjami wnioskodawcow o
przekazanymi LGD obowigzkach
przez 17 oraz komunikacyjnych
ksiega wizualizacji beneficjentow EFSI
w zakresiec PS WPR
Przed kazdym Poinformowanie Kampania Potencjalni - Informacje na oficjalnej | Wskaznik: 0,00 Monitoring
naborem wnioskow | potencjalnych informacyjna wnioskodawcy, stronie internetowej LGD | Artykuly na stronach ogladalnosci strony
wnioskodawcow na temat w szczegolnosci - Mailing oraz strona internetowych 1 LGD, ankieta
oLGDi LSR glownych rolnicy, jstp, internetowa gmin portalach prowadzona na www
(glownych celach, | zatozen LSR przedsiebiorcy, cztonkowskich spotecznosciowych lub w biurze LGD
zasadach organizacje - Informacje na portalach | (ilo$¢é: 3/rok) badajaca, skad osoba
przyznawania pozarzadowe spotecznosciowych - zainteresowana
dofinansowania i mieszkancy fanpage LGD oraz w Informacje w mediach o pozyskata wiedz¢ o
oraz stosowanych obszaru LGD, mediach o zasiegu zasiegu lokalnym LGD
procedurach) w tym takze lokalnym (ilosé: 1/rok)

przedstawiciele




grup 0sob w *rekomenduje sie aby
niekorzystnej LGD korzystala z Efekt:
sytuacji minimum 2 srodkow Poinformowanie
przekazu, z czego 1 nie potencjalnych
bedzie strong internetowg | wnioskodawcow o LGD
administrowanq przez 1 LSR
LGD. Celem dzialania ma
by¢ dotarcie do jak
najszerszego grona
odbiorcow.
Przed kazdym Poinformowanie Spotkania Wszyscy - Spotkania informacyjno- | Wskaznik: 0,00 Informacja zwrotna
naborem wnioskow | potencjalnych informacyjno — potencjalni szkoleniowe Organizacja spotkan w formie ankiety
wnioskodawcow o | szkoleniowe wnioskodawcy, informacyjno- prowadzonej po
zasadach dotyczace w szczegdlnosci szkoleniowych spotkaniach
pozyskiwania przygotowania, rolnicy, (ilosé: 1/rok), w tym informacyjno-
srodkow, kryteriach | realizacji i przedsigbiorcy, minimum 1 spotkanie szkoleniowych
oceny uzywanych rozliczenia organizacje przed kazdym naborem
przez Rade i operacji pozarzadowe, wnioskdw
zasadach realizacji mieszkancy
projektow obszaru, jsfp, grupy Efekt:
0sOb w Podniesienie poziomu
niekorzystnej wiedzy mieszkancow
sytuacji w zakresie
przygotowania,
realizacji i rozliczenia
operacji
Caty rok Poinformowanie Kampania Potencjalni -Informacje na oficjalnej | Wskaznik: 0,00 Informacja zwrotna
potencjalnych informacyjnana | wnioskodawcy —w | stronie internetowej LGD | Artykuly na stronach dotyczaca ilosci
wnioskodawcow temat terminow zaleznosci od - Mailing oraz strona internetowych (ilos¢: ztozonych wnioskow
o naborach przyjmowanych naboru internetowa gmin 3/rok) o dofinansowanie na
wnioskow wnioskow czlonkowskich poszczegolne
1 mozliwosei -Informacje na portalach | Informacje na portalach przedsigwzigcia oraz
realizacji operacji spolecznosciowych — spolecznosciowych oraz ilosci udzielonego
fanpage LGD oraz w mediach o zasiggu doradztwa

lokalnym (ilo$¢:2 rok)




mediach o zasiegu
lokalnym

*rekomenduje si¢ aby
LGD korzystala =z
minimum 2 srodkow
przekazu, z czego I nie
bedzie strong internetowg
administrowang przez
LGD. Celem dziatania ma

Efekt:
Poinformowanie
potencjalnych
wnioskodawcow o
naborach wnioskow

1 mozliwosci realizacji
operacji

by¢ dotarcie do jak
najszerszego grona
odbiorcow
Caly rok Pozyskanie Badanie Whnioskodawcy i - Ankieta wypehniana po | Wskaznik: 0,00 Badanie ankietowe
informacji zwrotnej | satysfakcji beneficjenci doradztwie Ankieta dystrybuowana
dotyczacej oceny wnioskodawcéw 1 | w poszczegolnych wsrod wnioskodawcow i
jakosci doradztwa || beneficjentow zakresach operacji beneficjentow (ilos¢:20
swiadczonego dot. jakosci szt)
przez LGD doradztwa
Swiadczonego Efekt:
przez LGD na Uzyskanie zewnetrznej
etapie wiedzy na temat jakosci
przygotowania doradztwa w celu, np.
wnioskéw o dodatkowego
wsparcie przeszkolenia 0sob
projektowanych udzielajacych
dziatan oraz o doradztwa, doskonalenia
rozliczenie umiejetnosci
realizowanych komunikacyjnych
operacji
Grudzien 2024 Poinformowanie Kampania Mieszkancy -Informacje na oficjalnej | Wskaznik: 0,00 Monitoring
mieszkancow o informacyjna obszaru LGD stronie internetowej LGD | Artykuly na stronach ogladalnosci strony i
efektach realizacji | LGD nt. -Mailing oraz strona internetowych (ilo$é:5) lokalnych mediéw
LSR w calym glownych internetowa gmin

efektow LSR

cztonkowskich




okresie
programowania

- Informacje na portalu
spotecznosciowym LGD
oraz w mediach o zasiggu
lokalnym

*rekomenduje si¢ aby
LGD korzystala z
minimum 2 srodkow
przekazu, z czego I nie
bedzie strong internetowg
administrowang przez
LGD. Celem dzialania ma
by¢ dotarcie do jak
najszerszego grona

odbiorcow.

Informacja na portalach
spofecznosciowych oraz
w mediach o zasiggu
lokalnym (ilosé:3)

Efekt:

Poinformowanie
potencjalnych
wnioskodawcow o
efektach realizacji LSR
w catym okresie




