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„Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarów Wiejskich: Europa inwestująca w obszary wiejskie”,
Szkolenie współfinansowane ze środków Unii Europejskiej  w ramach Planu Operacyjnego KSOW na rok 2016
 w Województwie Wielkopolskim

„Media społecznościowe narzędziem komercjalizacji produktu lokalnego”

Rodzaj formy edukacyjnej: szkolenie, wyjazd studyjny
[image: image1.jpg]1. Termin realizacji: 05.09. – 09.09.2016 r. 
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Program szkolenia

	Data
	Godz.
	Zakres tematyczny 
	Liczba godzin 

wykładowych

	Dzień I
	09.00-10.00
	Śniadanie
	

	
	10.00-10.30
	Rejestracja uczestników i serwis kawowy
	

	
	Dzień I. Social media w marketingu produktów i usług lokalnych

	
	10.00-13.00
	1. Social media, polski Internet AD 2015, co trzeba wiedzieć, 
skąd wiedzieć?

2. Media społecznościowe. Jak promować markę? - przykłady 
dobrych praktyk i omówienie sposobów działania i zasad komunikacji: Facebook, Google Plus, Twitter, YouTube, Pinterest, Flickr, Instagram, Foursquare.

3. Jak prowadzić profil FB w sposób interaktywny - kreatywne pobudzanie odbiorców informacji (promocja).
	4 h

	
	13.00-13.45
	Obiad
	

	
	Promocja w mediach w zasięgu smartfona

	
	13.45- 15.30
	4. Instagram: fotografia w komunikacji, 
obsługa i korzystanie z hashtagów;

5. YouTube: jak prowadzić kanał wideo.
	2 h

	
	15.30-15.45
	Przerwa kawowa
	

	
	15.45-18.45
	5. Jak robić „klikalne” fotografie produktów lokalnych? Jak tworzyć proste filmy do sieci? (narzędzia i warsztat praktyczny) – część 1
	4 h

	
	18.45-19.30
	Kolacja


	

	Dzień II

	Dzień II. Nowe media w promocji produktów lokalnych 

	
	07.30-08.30
	Śniadanie
	

	
	08.30-10.45


	1. Jak tworzyć proste filmy do sieci? (narzędzia i warsztat praktyczny) – część 2

2. Podział uczestników na grupy zadaniowe i omówienie programu wyjazdu studyjnego i zadań dla grup.
	3 h 

	
	11.00-12.30
	Przejazd do gospodarstwa agroturystycznego
	

	
	12.30-13.15
	3. Przedstawienie uczestnikom gospodarstwa i jego produktów. Narzędzia promocji wykorzystywane przez gospodarstwo – prezentacja (koordynacja prac grup roboczych).
	1 h 

	
	13.15-14.15
	Obiad w gospodarstwie agroturystycznym
	

	
	14.15- 15.30
	4. Zapoznanie uczestników z technologią wypieku tradycyjnego pieczywa. (koordynacja prac grup roboczych)
5. Warsztat piekarniczy – wytwarzanie chleba połączone z dokumentacją wideo (praca grup zadaniowych). 
(koordynacja prac grup roboczych)
	2 h 

	
	15.30-17.00
	6. Prezentacja produktów lokalnych z terenu LGD 
(wykładowca z LGD)
	2 h 

	
	17.00-18.00
	Przejazd na nocleg
	

	
	18.00-20.00
	Kolacja
	

	Dzień III
	Dzień III. Blog jako narzędzie w promocji produktów i usług lokalnych 

	
	07.30-08.30
	Śniadanie
	

	
	08.30-09.15
	1. Przedstawienie uczestnikom gospodarstwa i jego produktów. Narzędzia promocji wykorzystywane przez gospodarstwo – prezentacja (koordynacja prac grup roboczych).
	1h

	
	09:15–10:00
	2. Blog – skuteczna forma marketingowa.
	1h

	
	10.00-11.30
	3. Sposoby na bloga - współpraca z blogerami kulinarnymi 
w praktyce.

4. Warsztaty foto/wideo z udziałem blogera kulinarnego 
	2 h

	
	11.30-14.30
	5.Warsztat kulinarny połączony z dokumentacją wideo (praca grup zadaniowych z udziałem blogera; koordynacja prac grup roboczych).
	4 h

	
	14.30-16.00
	Obiad
	

	
	16.00-17.30
	6. Prezentacja produktów lokalnych z terenu LGD (wykładowca z LGD)
	2 h

	
	18.00-19.00
	Kolacja

	

	Dzień IV
	Dzień IV. Debata – LGD a promocja i komercjalizacja sprzedaży produktów lokalnych.

	
	09.00-10.00
	Śniadanie
	

	
	10.00-10.45
	1. Rola LGD w promocji produktów lokalnych - UMWW w Poznaniu.
	1 h

	
	10.45-11.30
	2. Sprzedaż bezpośrednia produktów lokalnych – ramy prawne i wyzwania - ODR.
	1 h

	
	11.30-12.15
	3. Doświadczenia małopolskich LGD w kreowaniu i urynkowieniu produktów - CDR.
	1 h

	
	12.15-13.00
	4. Dyskusja: Szansa na komercjalizację produktu regionalnego – CDR (z udziałem właściciela gospodarstwa)
	1 h

	
	13.00-14.00
	Obiad
	

	
	14.30-15.30
	5. Wyjazd do gospodarstwa pasiecznego 
	

	
	15.30-16.15
	6. Przedstawienie uczestnikom gospodarstwa i jego produktów. Narzędzia promocji wykorzystywane przez gospodarstwo – prezentacja (z jednoczesną pracą wykładowcy – koordynacja prac grup roboczych).
	1 h

	
	16.15-18.30
	7. Warsztat pszczelarski połączony z dokumentacją wideo (praca grup zadaniowych) (z jednoczesną pracą wykładowcy – koordynacja prac grup roboczych).
	3 h

	
	18.30-19.30
	8. Zakończenie wyjazdu studyjnego i powrót do Poznania.
	

	
	20.00-20.30
	Kolacja 
	

	Dzień V
	Dzień V. Obróbka materiału video i zarządzanie narzędziami promocji 

	
	07.30-08.30
	Śniadanie
	

	
	08.30-10.00
	1. Wyniki prac grup zadaniowych, podsumowanie wyjazdu z prezentacjami uczestników.
	2 h

	
	10.00-11.30
	2. Narzędzia służące do obróbki materiałów video. 

3.  Prezentacja użytecznych narzędzi do zarządzania social media. Sotrender Sention, Hootsuite, Twettdeck, Socialdesk, Megafoni.

4. Podstawy budowy sklepu internetowego.
	2 h

	
	11.30-12.15
	5. Pozycjonowanie produktu. Dlaczego nie można się obejść 
bez pozycjonowania?
	1 h

	
	12.15-13.00
	6. Podsumowanie i ewaluacja szkolenia.
	1 h

	
	13.00-14.00
	Obiad
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